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«Корейская волна» – распространение современной южнокорейской культуры. «Корейская волна» включает такие аспекты, как дорамы, фильмы, K-pop, кухня, мода и компьютерные игры. Данное явление получила популярность во многих странах, особенно среди молодежи. Статья посвящена главным причинам распространение «халлю» в России. Для выявления основных причин были проведены исследования среди русских и корейских граждан.
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Reasons for the popularity of «hallyu» in Russia

The «Korean wave» is the spread of contemporary South Korean culture. The «Korean wave» includes aspects such as doramas, movies, K-pop, cuisine, fashion, and computer games. This phenomenon has gained popularity in many countries, especially among young people. The article is devoted to the main reasons for the spread of «hallyu» in Russia. In order to identify the main reasons, research was conducted among Russian and Korean citizens.
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Объект исследования – восприятие культуры Республики Корея в России.
Предмет исследования -  общественное мнение, разделяемое представителями разных групп и приоритеты в отношении корейской массовой культуры и индустрии развлечений.
Цель – изучить причины популярности «халлю» в России; ее оценки и интерес к массовой корейской культуре в молодежной среде.

«Халлю» или «корейская волна» — это термин, описывающий глобальное распространение современной культуры Южной Кореи. «Халлю» включает в себя такие аспекты как фильмы, дорамы, музыку, моду, кухню, медицину и многие другие элементы [1]. В России «корейская волна» начала распространяться в 2010 году, после таких стран как Китай и Япония, стран Юго-Восточной Азии, Северной и Латинской Америки и Европы [2].

 По мнению разных экспертов, основными причинами популярности «халлю» в России являются дорамы. Корейские дорамы популярны тем, что в них показано, по большей части, любовные истории с неправдоподобным сюжетом, что позволяет забыть о реальности и погрузиться в мир сказки. Следующая одна из наиболее популярных причин – это K-pop. K-pop больше распространен среди молодежи. Данный аспект привлекает их тем, что артисты не только исполняют свои песни в разных жанрах, но еще и поднимают в своих текстах не только любовные проблемы, но и такие важные темы, как дружба, самоуважение, независимость и борьба с обществом. Не последнее место в списке популярных причин занимает корейская косметика. Корейская косметика известна и привлекательна тем, что в ее основе содержится очень много разных природных компонентов, благодаря этому она является более эффективной и экологичной. По мнению некоторых исследователей, в «корейской волне» наблюдается смешение западной и азиатской культур, что дает больше возможностей для ее дальнейшего развития в культурном и экономическом плане [1]. Причины экспертов отличаются от ниже изложенных причин, которые проявились в ходе опроса.
Для выявления основных причин популярности «халлю» в России был проведен один из методов социологического исследования – опрос, в форме индивидуального анкетирования, среди русских и корейских граждан. Опрос проводился в электронном виде на платформе «Google Форма». На основе полученных данных была выделена фокус-группа.

Среди русских граждан в анкете участвовали 30 человек, от 12 до 52 лет. Основная фокус группа - это люди в возрасте от 20 до 28 лет.  Исходя из результатов опроса, большинство людей знают о значении «халлю».  В основном люди знают о «корейской волне», так как у них проваляется интерес к корейской культуре. Некоторые узнали благодаря обучению в университете, при написании докладов и статей. А другая часть опрошенных узнали от друзей и знакомых. В основном людей данных возрастов интересует такие аспекты, как кухня, K-pop, дорамы, фильмы, мультфильмы и мода.
Таблица 1. Опрос среди русских граждан о популярности «халлю» в России
	Возраст
	младше 20

8 человек
	20-28 лет

13 человек
	старше 28

9 человек

	Знание о «халлю»
	Да -50%

Нет – 50%
	Да -54%

Нет – 46%
	Да -55%

Нет – 45%

	Основные интересы
	Кухня – 30%

Дорамы и фильмы -25%

Мода – 25%

K-pop – 15%

Комп. игры – 5%
	Кухня – 34%

Дорамы и фильмы -15%

Мода – 9.5%

K-pop – 26%

Комп. игры – 9.5%
	Кухня – 47%

Дорамы и фильмы -30%

Мода – 23%

	Влияние «халлю» на граждан России
	Положительно
	Положительно
	Нейтрально

	Основные причины популярности «халлю» в России
	Интересная подача,  новизна, географическое положение, привлекательные актеры, необычная музыка
	Яркость, привлекательность образов, географическое положение, новизна и интернет
	Новизна, противоположность европейской культуре, идеализированный корейский образ, географическое положение

	Общий комментарий
	Как ни странно, но среди молодежи основной интерес - это корейская кухня. Также русские граждане очарованы корейскими актерами и музыкантами.
	Кухня, также заняла первое место среди взрослого поколения. Но взрослое поколение относится отрицательно к корейской молодежи, из – за яркой внешностью.


Основные приоритеты наблюдаемой группы, дают понять, что люди вдохновлены и мотивированы корейской культурой и бытом. Люди заинтересованы вкусной едой, неповторимой корейской модой и  музыкой, которые несут собой необычный смысл. Также необычная внешность корейцев привлекает русский народ. И без исключения не остались корейские дорамы, которые описывают необычные, в большинстве случаев, любовные сюжетные линии. Данные приоритеты дают людям мотив учить корейский язык, и прививает новые ценности.

Что касается группы младше 20 лет, то соотношения людей в знании термина «халлю» одинаковое. Большинство опрошенных данной группы узнали о термине с помощью интернета. Основные интересы данной группы - это кухня, мода и K-pop.

Приоритеты наблюдаемой группы, дают понять, что люди положительно относятся к корейской культуре. Их интересует необычная корейская эстетика, нестандартная для русского человека внешность и музыка, которая описывает корейские ценности.
Последняя группа – это люди старше 28 лет. Люди данного возраста, в основном, знают о значении термина «халлю», с помощью интернета и профессиональных источников. Основные интересы данной группы – это кухня, дорамы и фильмы и мода.
Приоритеты наблюдаемой группы, дают понять, что люди данного возраста в основном ориентированы на национальную корейскую кухню. Для них корейская кухня более полезная и сбалансированная. Также они увлечены корейской философией, творчеством и культурой народа.
Проанализировав таблицу, можно сделать вывод о том, что кухня является наиболее интересующим аспектом среди русских граждан. 

 Кухня является основным, интересующим аспектов среди молодежи. Это связанно с географическим положением. Корея расположена рядом с Дальним Востоком России, и это позволяет культурам обмениваться традициями и культурой. На Дальнем Востоке расположено много корейских ресторанов с их национальными блюдами, и это привлекает молодежь. Это, что-то новое, для русской молодежи, а, как всем известно, молодежь всегда пытается научиться новому и необычному.
Что касается взрослого поколения, то они также заинтересованы корейской кухней.  Это, также связанно с географическим положением. И корейские блюда привлекают русских граждан своими полезными свойствами и необычным количеством специй, которые придают блюду особый вкус.

Следующий общий аспект, который также выделился среди групп младше 20 и старше 28 лет – это привлекательные корейские актеры и музыканты. Необычные корейские образы, красивые накрашенные мальчики и талант в исполнении музыки и танцев привлекает русскую молодежь. Но, что касается взрослого поколения, то они отрицательно относятся к корейским идолам. Это связанно с тем, что некоторые корейские парни имеют детское или схожее на черты девушек лицо. Корейские мужские группы выглядят немного смазливо. Это связанно с тем, что корейцы любят милую внешность и доброту человека. Для взрослого поколения России, мужчина должен быть суровым, сильным и мужественным. Это связанно с русским менталитетом.
Среди корейских граждан в анкете участвовали 10 человек, от 20 до 32 лет. Основная фокус группа - это люди в возрасте от 23 до 30 лет. Исходя из результатов опроса, большинство людей знают значение «халлю», но можно заметить, что, как и в русской анкете, люди старше 30 лет в основном не знают, что такое «халлю». В основном людей данных возрастов интересует такие аспекты, как мода, K-pop, дорамы и компьютерные игры.
Таблица 2. Опрос среди корейских граждан о популярности «халлю» в России
	Вопросы анкеты
	Возраст

	
	младше 23

2 человека
	23-30 лет

6 человек
	старше 30
2 человека

	Знание о «халлю»
	Да - 100%
	Да – 80%

Нет – 20%
	Да – 50%

Нет - 50%

	Основные интересы
	Дорамы и фильмы -25%

Мода – 50%

K-pop – 25%
	K-pop -  15%

Мода – 65%

Комп.игры - 20%
	Дорамы и фильмы – 50%

Мода – 50%

	Влияние «халлю»  на граждан России
	Положительно
	Положительно
	Нейтрально

	Основные причины популярности «халлю» в России
	Географическое положение, множество видеоблогеров, привлекательные актеры, интересные сюжеты дорам, захватывающая и энергичная музыка
	Географическое положение, популярность видеоблогеров в интернете,

K-pop, косметика
	Затрудняюсь ответить – 50%

Географическое положение – 50%



	Общий комментарий
	Географическое положение является основной причиной популярности «халлю» в России у всех 3-х групп, так как Россия из всех европейских стран находить ближе всего к Южной Кореи, из-за этого корейцы называют эту причину чаще всего 


Основные приоритеты данной группы, дают понять, сами корейцы больше всего заинтересованы модой, ведь им очень важно выглядеть ухоженными и красивыми. Также в стороне не остался K-pop. Корейцы очень любят и ценят своих певцов с их захватывающими и лиричными песнями. Еще один из интересов – это компьютерные игры с их невероятной и яркой графикой. 

В данной группе, где люди младше 23 лет, все знают о значении термина «халлю». Основные интересы данной группы - это фильмы, мода и K-pop. Также, как и в предыдущей группе, большинство людей интересуются модой.

Последняя группа – это люди старше 30 лет. Люди этого возраста знают значение «халлю» одинаково. Основные интересы данной группы – это фильмы и мода. В данном возрасте корейцы становятся более статными и взрослыми, хороший макияж и одежда только подчеркивают их привлекательную внешность.

Проанализировав ответы русских и корейских граждан, можно сказать, что «халлю» в большей своей степени влияет и интересует молодёжь, то есть людей до 30 лет. Основным и главным интересующим аспектом для всех поколений русских граждан является кухня. Причиной этого является близкое расположение России и Южной Кореи, что и дает преимущества для обмена разными национальными блюдами. Следующим популярным и важным аспектом является фильмы и дорамы. Корейская киноиндустрия интересует граждан России, так как это помогает погрузиться в атмосферу другой страны, увидеть местные пейзажи, достопримечательности и быт коренного населения. Также корейские дорамы дают возможность погрузиться в мир любви, добра, сказки и справедливости, чего как раз не хватает в нашей реальной жизни. И последним популярным аспектом является К-pop. Молодёжь в первую очередь привлекает красивая и женственная внешность корейских мужчин, но люди после 30 лет относиться к этому скептически, так как русский мужчина должен быть сильным и мужественным. Основная причина популярности «халлю» в России по мнению русских и корейцев является географическое положение, которое помогает нашим странам лучше и легче взаимодействовать друг с другом в культурном плане, делиться своими обычаями и традициями. Также популярной причиной является то что, корейская культура не похожа на европейскую и это привлекает российских граждан, так как культурные аспекты данной страны интересные, новые, необычные и захватывающие, что и увлекает российскую молодежь.
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